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Активное пользование Спонтанное пользование



«кинотеатр» и «телевидение» для digital  
— это устаревший, однобокий подход

Мы больше не онлайн-кинотеатр 
и не онлайн-телевидение 



Сервисы видео по 
запросу - можно 
найти любой 
контент и 
посмотреть в любом 
удобном месте

Контент на любой вкус

Любое время просмотра

Интерактивные функции

Лимитированная 
реклама

• Выбор контента
• Управление своим временем
• Не прерывается рекламой
• Любые устройства

Преимущества

• «Свалка» контента - 
слишком много выбора

• Продукт сложнее, менее 
доступный

• Высокопиратский рынок

Недостатки

VOD



ТВ-каналы 
создавались для 
того, чтобы покрыть 
как можно более 
широкую аудиторию

Сетка вещания

Нет выбора

Фоновое потребление

Рекламные блоки

Хронометраж

• Ленивое потребление
• Примитивный, понятный 
принцип

• Качественный контент

Преимущества

• Нацелено только на 
массового потребителя, 
общие вкусы усредненного 
зрителя

• Привязка ко времени
• Огромное количество 
рекламы

Недостатки

TV



MEGOGO - единая экосистема 
потребления медиа-контента

Разделение на TV и VOD - искусственное и иррациональное 
У обоих продуктов одна аудитория и одни и те же цели





Наша визуальная айдентика строится на позиционировании 
бренда - персональное семейное телевидение. Мы 

универсальные и подходим для разных людей и разных семей



Простая надпись Megogo из предыдущей айдентики уже знакома 
пользователю. мы хотели оставить преемственность и не делать 
кардинальных изменений, которые могли бы сбить с толку нашу 

аудиторию. а вот дополнительный знак - трехмерная буква М - это 
символ нашей многогранности и универсальности




